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Jaime Cuenca

Filésofo. D.Nuevo Ensayo, el pravecto organizado por el Cendeac yla Asociacién de
Lstudiantes de Filosofia, celebra su sexta edicién con motivo del libro Peter Pan
disecado. Mutaciones politicas de la edad, del ensayista Jaime Cuenca (Bilbao, 1983).

«Hoy en dia interesa
que seamos perpetuos
adolescentes»

ANTONIO HIDALGO/MIGUEL SEGUNDO

B Acompafiado por Carolina Me-
loni (Universidad Europea de Ma-
drid) y Antonio Campillo (Univer-
sidad deMurcia), Jaime Cuencare-
flexionard hoyen laUniversidad de
Murciasobreunasociedadquenos
haimpuestolajuventud como tini-
ca [orma de alcanzar el éxilo.

@ ;Porquéleinteresé escribirso-
breelcaracterpoliticodelaedad?
[ Todo empezd enun vigje en au-
tobus. Me pusieron la dltima ver-
sién cinematogréfica delrelato de
Peter Pan, la dirigida por P.J. Hogan
en 2003. IIn esla version Jason
Tsaacs, que entonces tenfa 4o anos,
hacfa del capitan Garfio. Se trata
del Garfio mds joven y, sin embar-
go, muere rodeado de una horda
de nifios que le grita que esté «vie-
jo, solo y acabado». Aquella ima-
gen de los nifios empujando a la
muerte a un falso anciano me im-
pacto. Pensé que la edad era algo
mucho més complicado delo que
solemos creer.

I Utilizala figura literaria de Pe-
ter Pan, el eterno adolescente,
para describir nuestra sociedad
actual.

[@ TToy en dfa interesa que seamos
perpetuos adolescentes, siempre
dispuestosaviviremocionesinten-
sasyatranslormamospor comple-
{0 & NOSOLros mismos, porque cso
nos convieite en consumidores
perfectos. El ideal que se nos mar-
cacseldePeterPan, pero esunide-
alirrealizable.

[ Si la adolescencia es la edad
que ejerce de punta de lanza del
capitalismo actual, ;en qué lugar
quedan la nifiezy lavejez?

[ Ambas estan en franco retroce-
s0. La edad se ha convertidohoy en
algo interior, subjctivo: una cues-
tibn de actitud. Por supuesto, cada
cual liene los afios que tiene. Pero
eso no es lo que importa. Lo im-
portanteeslaactitud que se nosre-
clama, que es, durante todala vida,
ladeladolescente. Unsintoma: ves-
timos con camiseta y pantalones
vaqueros desde la cuna hasta la
tumba.

@ ; Quéfiguraspiiblicascree que
encarnan mejor esajuventudide-
al? ;Siguen siendo los viejos mi-
tos, como James Dean o Marilyn
Monroe, o hay nuevosiconos?

[ Hay iconos nuevos, desde luego.
Sialgo producenuestra sociedad de
CONSUINO es precisamente eso. Yo

Jaime Cuenca, autor de Peter Pan disecado.
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citarfa a Miley Cyrus, que esta em-
penadaen demostrarloamplioque
puede ser el espectro de la adoles-
cencia contempordnea.

I Aunque es un tema complejo,
nosgustaria que explicase breve-
mente en qué consiste lo que us-
ted denomina ‘régimen seducti-
vo’ del capitalismo contempora-
neo.

[3 Ser joven hoyya no es cuestién
de afos, como decia, sino de acti-
lud. Pues bien, la actitud que exige
de nasotros el capitalismo en su
fase actual es que nos seduzcamos
los unos a los otros. Y, por supues-
to, quelohagamossirviéndonosde
todos los bienes de consumo que
nos facilita el mercado. Este impe-
rativo de la seduccién sustenta los
mecanismos de poder econémico
del régimen en que vivimos.

I Cada sociedad construye sus
ideas respectivas de normalidad
y anormalidad. ‘Anormales’ fue-
romn, enotrasépocas, lasfigurasde
lo monstruoso, los incorregibles
o los onanistas. Dentro del capi-
talismo seductivo, ;quiénes seri-
an esos ‘anormales’?

[ Quienes fracasan en sudeber de
seducir. Aquellos queno se exhiben
satisfactoriamente, bien porqueno
dominan la sintaxis de los signos
del consumo o bien porque no tie-
nen acceso a ella. En realidad, to-

dos somos consumidores fallidos
enunsentidou otro, asf quelanor-
malidad no existe. Y para ello he-
mosdesarrolladonucstros propios
autos de fe contemporaneos en la
forma de los programas televisivos
de ‘cambio radical’ Su objetivo es
translormar de modo milagroso a
un consumidor fallido en alguicn
‘normal; ajustado alideal de juven-
tud. Esunaforma secular de salva-
cién personal que tiene la funcién
de una advertencia pablica. Todos
somos, en el [ondo, ‘anormales, Es-
tamos avisados.

I En su ensayo Peter Pan diseca-
doexiste unanilisiscritico, ymuy
severo, de las redes sociales vir-
tuales como plataforma de exhi-
bicién.

[@ Han intensificado la exhibicién
hasta colas inédilas, haciéndola
masiva, omnipresente einmediata,
yesto nos condenaa la falsedad de
tener que estarvendiéndonoscon-
tinuamente. Alaluzdelideal deju-
ventud, nuestro cuerpo es imper-
fecto; nuestro maévil, viejo, y nues-
trasvidas, pocointeresantes. Laste-
dessocialesnosonmés queunme-
dio para fingir que esc desfase no
existe,

I Hablamosdelanecesidaddela
adolescencia y del mostrarse jo-
ven, pero actualmente se habla
también de lajuventud como ‘ju-
ventud sin futuro’

[@ La adolescencia nunca tiene fu-
turo, sélo la intensidad del presen-
te. Por eso los grandes héroes que
mueren poramor o por lapatria son
adolescentes. Por otra parte, sin
pensar en el futuro no se abre op-
ci6n alguna de cambio, y esté claro
que eso interesa a bastante gente.
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