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en retournant & son avantage les Lois du marketing et des mass médias, matthieu waurette inscrit
son travail dans une stratégie dinfittration et de redistribution. en 1993, il détermine son acte de
naissance artistique par sa participation qu jeu télévisé Tournez manége, oU, interoge par
gvelyne teclerc, il se déclare « arkiste multimédia ». pes Lors, il utilise La télévision comme lieu et
outil de travail, en instrumentatisant la capaciké de ce médium & réunir des moyens de produc-
tion et de-diffusion ainsi quun pubtic. pans un premier temps, assumant le statut de figurant passif
proposé & tout citoyen par le systeme spectaculaire, it prend place parmi le public dune mutbi-
tude de shows t&lévisés, constituant un corpus d'apparitions, images ready-made qui devraient
autant & Lidée duchampienne de rendez-vous Qu'aux quinze minutes warholiennes de célébrité.
torsque la chafne de télévision bien-nommée spectacle Wi offre un temps d'antenne, Il choisit de
réaliser la vidéo e spectacle nest pas terminé (1998) oU i fait lice aux badauds des champs-
elysées, face & ta caméra, des passages du livre - et film - de euy pebord, en démontrant com-
bien la société du spectacle a désormgis intégré avec cynisme sa propre critique.

passer & la télé peut certes créer par la répétition une précaire célébrité, mais cela ne nourrit
pas son homme. & partir J'une réflexion pragmatique sur ses moyens de subsistance, makthieu
Laurette a mis en place avec Les produits remboursés un systéme LU permettant de subvenir &
ses besoins vitaux principaux. sa méthode pour consommer sans dépenser repose sur le marke-
ting basique des grands groupes industriels alimentaires. il se nourit gratuitement en achetant
uniquement des produits « satisfait ou remboursé » ou « premier achat remboursé ». et profite des
invitations des médias, de Newlook & sans aucun poute, pour diffuser le mode d'emploi de ses
trucs et astuces pour la consommation gratuite. ear La simple - mais systématique - mise en fonc-
tionnement d'un dispositif publicitaire, matthieu Laurette remet symboliquement en cause le sys-
téme marchand capitaliste.

Le méme principe de retournement des réglements et tois au bénéfice de lindividu détermine le
citizenship project (19gs-»), qui laméne & enquéter sur les conditions d'oblention de nombreuses
aationalités en mettant ces précieuses informations & disposition sur un site web. son projet est
Jd'obtenir le plus grand nombre possible de passeports. en passant outre les restrictions posées
par Lo notion de citoyenneté, dans un monde qui serait dés lors véritablement globalisé. cette puis-
sance critique de la proposition artistique est aussi & Uoarigine du projet taurette sank unlimited
(1999-2000), qui i permettrait de détenir le contrdte d'un capitat off-shore.

matthieu taurette met systématiquement en place un principe d'échange, qui propose au spec-
tateur de prendre une place active dans ses opérations reglet 2000), le jeu télévi-
sé dont it est Le créateur, offre dinsi aux téléspectateurs de silbao ta possibilité d'ocquérir a
moindres frais des produits de grande consommation. une Fiat seicento est proposée au troc et
acquise contre un ordinateur, lui-méme échangé contre un t&léviseur, etc., jusqu'd un pack de
six verres bleus. ce systdme paradoxal démultiplie les cbjets dans un principe de dévaluation-
équivalence. tes négociations nécessaires & cette économie informelle créent un contrat entre
L'artiste et le regardeur, qui qualifie bien Uéconomie transgressive de Matthieu Laurette, basée
délibérément sur le principe du recyclage. dans un monde sous lemprise de la marchandisation
généralisée.
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